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ECONOMIA II

A partir del Ciclo Escolar 2009-2010, la Direccién General del Bachillerato incorporé en su Plan de Estudios los principios basicos de la Reforma Integral de la
Educacién Media Superior, cuyo propésito es fortalecer y consolidar la identidad de este nivel educativo en todas sus modalidades y subsistemas; proporcionar una
educacién pertinente y relevante al estudiante, que le permita establecer una relacién entre la escuela y su entorno; y facilitar el trdnsito académico de los
estudiantes entre los subsistemas y las escuelas.

Para el logro de las finalidades anteriores, uno de los ejes principales de la Reforma Integral es la definicién de un Marco Curricular Comdn, que compartiran

todas las instituciones de bachillerato, basado en desempefos terminales, el enfoque educativo basado en el desarrollo de competencias, la flexibilidad y los
componentes comunes del curriculum.

A propésito de éste, destacaremos que el enfoque educativo permite:
b Establecer en una unidad comin los conocimientos, habilidades, actitudes y valores que el egresado de bachillerato debe poseer.

Dentro de las competencias a desarrollar, encontramos las genéricas; que son aquellas que se desarrollardn de manera transversal en todas las asignaturas del mapa
curricular y permiten al estudiante comprender su mundo e influir en el, le brindan autonomia en el proceso de aprendizaje y favorecen el desarrollo de relaciones
armdnicas con quienes les rodean. Por otra parte las competencias disciplinares basicas refieren los conocimientos minimos necesarios de cada campo disciplinar
para que los estudiantes se desarrollen en diferentes contextos y situaciones a lo largo de la vida. Asimismo, las competencias disciplinares extendidas implican
los niveles de complejidad deseables para quienes opten por una determinada trayectoria académica, teniendo asi una funcién propedéutica en la medida que prepararan a los
estudiantes de la ensefanza media superior para su ingreso y permanencia en la educacién superior.

Por Gltimo, las competencias profesionales preparan al estudiante para desempefiarse en su vida con mayores posibilidades de éxito.

Dentro de este enfoque educativo existen varias definiciones de lo qué es una competencia, a continuacidn se presentan las definiciones que fueron retomadas por
la Direccién General del Bachillerato para la actualizacién de los Programas de Estudio:

Una competencia es la “Capacidad de movilizar recursos cognitivos para hacer frente a un tipo de situaciones” con buen juicio, a su debido tiempo, para

2
definir y solucionar verdaderos problemas.

Acuerdo Secretarial Nim. 468 por el que se establecen las competencias disciplinares extendidas del Bachillerato General, DOF, abril 2009.

Philippe Perrenoud, OConstruir competencias desde la escuela Ediciones Dolmen, Santiago de Chile.
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Tal como comenta Anahi Mastache3, las competencias van mas alla de las habilidades basicas o saber hacer, ya que implican saber actuar y reaccionar; es decir que
los estudiantes sepan saber qué hacer y cuidndo. De tal forma que la Educacién Media Superior debe dejar de lado la memorizacién sin sentido de temas
desarticulados y la adquisicién de habilidades relativamente mecénicas, sino mas bien promover el desarrollo de competencias susceptibles de ser empleadas en el
contexto en el que se encuentren los estudiantes, que se manifiesten en la capacidad de resolucién de problemas, procurando que en el aula exista una vinculacién
entre ésta y la vida cotidiana, incorporando los aspectos socioculturales y disciplinarios que les permitan a los egresados desarrollar competencias educativas.

El Plan de Estudios de la Direccién General del Bachillerato, tiene como objetivos:
® Proveer al educando de una cultura general que le permita interactuar con su entorno de manera activa, propositiva y critica (Componente de Formacién
Basica);
® Prepararlo para su ingreso y permanencia en la educacién superior, a partir de sus inquietudes y aspiraciones profesionales (Componente de Formacién
Propedéutica);

e Y finalmente, promover su contacto con algin campo productivo real que le permita, si ese es su interés y necesidad, incorporarse al dmbito laboral
(Componente de Formacidn para el Trabajo).

Como parte de la Formacién Propedéutica anteriormente mencionada, a continuacién se presenta el Programa de Estudios de la asignatura de ECONOMIA 11, que
pertenece al campo de conocimiento de Humanidades y Ciencias Sociales.

Este campo disciplinar conforme al Marco Curricular Comin, se abordan asignaturas que le permitirdn desarrollar al alumnado aspectos particulares de distintas
disciplinas, con la intencién de adquirir los elementos necesarios para integrarse a la vida laboral o ingresar en el sistema de educacién superior; por lo anterior, se
han considerado las competencias disciplinares extendidas del campo de Humanidades y Ciencias Sociales y en particular aspectos de microeconomia,
macroeconomia y politica econémica, aplicando sus principios y estrategias, a través de la elaboracién de un estudio de mercado en un plan de negocios;
elaboracién de ensayos en los que contextualice la situacién econémica del pais y por Gltimo reflexionar sobre las politicas econémicas més adecuadas, para mejorar
la calidad de vida del estudiantado.

Desde el punto de vista curricular, cada materia de un Plan de Estudios mantiene una relacién vertical y horizontal con el resto, el enfoque por competencias reitera
la importancia de establecer este tipo de relaciones al promover el trabajo disciplinar, en similitud a la forma como se presentan los hechos reales en la vida
cotidiana. En este sentido, la asignatura de ECONOMIA 11, permite el trabajo interdisciplinario con las asignaturas de MATEMATICAS, INTRODUCCION A LAS
CIENCIAS SOCIALES, HISTORIA DE MEXICO | y II, ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA DE MEXICO, HISTORIA UNIVERSAL CONTEMPORANEA, con las Capacitaciones
para el Trabajo en ADMINISTRACION y CONTABILIDAD, asi como con ORIENTACION EDUCATIVA.

3 . . - . . . . <.
Mastache, Anahi et. al. Formar personas competentes. Desarrollo de competencias tecnolOgicas y psicosociales. Ed. Novedades Educativas. Buenos Aires / M€xico. 2007.
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La asignatura de Economia Il:

e Desarrolla en el estudiantado los razonamientos Mateméticos que son fundamentales para analizar los modelos econdémicos ya construidos, pero ademéas para
crear nuevos.

e Se relaciona con Introduccién a las Ciencias Sociales porque explica en forma general cual es el objeto de estudio de la Economia y revisa el comportamiento
del consumidor y la empresa.

e Se relaciona con las asignaturas de Historia de México | y Il, ya que todos los fenémenos econémicos tienen un marco contextual el cual ayuda a entender
mejor las situaciones de su entorno.

e Tiene relacién con Estructura Socioeconémica de México, porque en Economia Il se pueden analizar los distintos tipos de mercados que se han consolidado en
el transcurso del tiempo, donde las decisiones sociales y politicas también son fundamentales para comprender su desarrollo.

® La Historia Universal Contemporanea refleja el uso de las Teorias Econédmicas, asi que constituye una parte importante en su andlisis.
e Se relaciona con la Capacitacién para el trabajo en Administracién porque, se determina el objeto de estudio de ambas.

e Existe una relacién con la Capacitacién para el Trabajo con Contabilidad, porque se habla de recursos financieros y contables, ya que son utilizados en los
admbitos Econémicos, basicamente se habla de dar de alta negocios, realizar asientos contables, entre otros, y en forma global se lleva a cabo el registro de
dinero, donde sobre todo se debe tener un contexto macroeconémico.

e Finalmente, se relaciona con las actividades de Orientacién Educativa, porque el conocimiento de las variables econémicas permite tomar decisiones de vida
en cuanto al ahorro, el empleo y la posible puesta en marcha de un negocio.
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ADMINISTRACION Y CONTABILIDAD

ORIENTACION EDUCATIVA
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BLOQUE I: ARGUMENTAS Y APLICAS LOS PRINCIPIOS BASICOS DE LA MICROECONOMIA EN TU ENTORNO

Durante este bloque el estudiantado investiga, analiza y argumenta el desempefio de la conducta del consumidor y del productor, con la finalidad de
elaborar un proyecto para la puesta en marcha de un negocio que sirva como base para mejorar su calidad de vida.

BLOQUE I1: INVESTIGAS Y ANALIZAS VARIABLES MACROECONOMICAS Y SU IMPACTO EN LA VIDA COTIDIANA

En este bloque el alumnado investiga y analiza las variables macroeconémicas, mediante el andlisis critico y comparacién de situaciones de la vida
cotidiana y su impacto en la sociedad, argumentando su postura en fundamentos econémicos.

BLOQUE Ill: SUSTENTAS LA IMPORTANCIA DE LAS POLITICAS ECONOMICAS EN EL PAIS PARA MEJORAR LA CALIDAD DE VIDA

En este bloque el alumnado analiza los diferentes modelos econémicos, a través de las politicas econédmicas implementadas en el pais y argumenta
de manera critica su repercusion en la calidad de vida.

DGB/DCA/201 1
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Las Competencias Genéricas son aquellas que todos los bachilleres deben estar en la capacidad de desempenar, y les permitirdn a los estudiantes comprender su
entorno (local, regional, nacional o internacional) e influir en el, contar con herramientas basicas para continuar aprendiendo a lo largo de la vida, y practicar una
convivencia adecuada en sus dmbitos social, profesional, familiar, etc., por lo anterior, estas competencias construyen el Perfil del Egresado del Sistema
Nacional de Bachillerato.

A continuacién se enlistan las Competencias Genéricas:

1.  Se conoce y valora a si mismo, y aborda problemas y retos teniendo en cuenta los objetivos que persigue.
2. Essensible al arte y participa en la apreciacién e interpretacién de sus expresiones en distintos géneros.

Elige y practica estilos de vida saludables.

. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.

Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas a partir de métodos establecidos.
Sustenta una postura personal sobre temas de interés y relevancia general, considerando otros puntos de vista de manera critica y reflexiva.

Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.

.

. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

O o N o U A~ W

. Participa con una conciencia civica y ética en la vida de su comunidad, regién, México y el mundo.
10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de creencias, valores, ideas y practicas sociales.

11. Contribuye al desarrollo sustentable de manera critica, con acciones responsables.

(=Y
!
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ECONOMIA II

2. Argumenta las repercusiones de los procesos y cambios politicos, econémicos y sociales que han dado lugar al entorno
socioeconémico actual.

4. Argumenta sus ideas respecto a diversas corrientes filoséficas y fendmenos histérico-sociales, mediante procedimientos
tedrico-metodolégicos.

6. Valora y promueve el patrimonio histérico-cultural de su comunidad a partir del conocimiento de su contribucién para
fundamentar la identidad del México de hoy.

8. Propone alternativas de solucién a problemas de convivencia de acuerdo a la naturaleza propia del ser humano y su
contexto ideolégico, politico y juridico
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I ARGUMENTAS Y APLICAS LOS PRINCIPIOS BASICOS DE
LA MICROECONOMIA EN TU ENTORNO

Analiza y distingue los principios bdsicos que definen la conducta del consumidor y del productor a fin de reconocerlos como parte del proceso socioeconémico de su entorno.

15 horas

Argumenta la aplicacién de las bases microeconémicas, a fin de elaborar un estudio de mercado y presupuesto, para llevar a cabo una propuesta de un negocio considerando los
recursos existentes en su comunidad.

Microeconomia. Expresa ideas y conceptos mediante representaciones matematicas y graficas que expliquen el comportamiento y tipos de
consumidores, asi como la utilidad, presupuesto y andlisis de curvas de indiferencia asociadas a situaciones de su entorno.

Consumidor y productor. Identifica conceptos y argumenta sus ideas mediante representaciones matemdticas y graficas del comportamiento del
productor, a través de la determinacién de factores de la produccién, funcidén de produccién y costos en situaciones de su
entorno.

Aporta su punto de vista sobre la Teoria de la oferta y la demanda, a través de la elaboracién de un estudio de mercado de un
plan de negocios situado en su regién, comunidad o localidad.

Argumenta sus ideas sobre el tipo de bien o servicio a producir, mediante el analisis de la elasticidad y de los procedimientos
tedrico—metodoldgicos.

Propone la elaboracién de un estudio de mercado y presupuesto para un plan de negocios en equipo, definiendo un curso de
accidn con pasos especificos, por medio del uso de las Tecnologias de la Informacién y Comunicacién.

Asume una actitud que favorece la solucién de problemas y necesidades en su contexto local actuando de manera positiva frente
a los fenémenos de la sociedad y define un curso de accién con pasos especificos.
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Elaborar y aplicar una evaluacién diagnéstica.

Presentar y explicar los desempefios, objetos de
aprendizaje y competencias a desarrollar durante el
curso.

Explicar mediante el uso de las TIC's la metodologia a
seguir para elaborar un estudio de mercado y
presupuesto de un plan de negocio durante el bloque,
el cual se integra a través de los distintos productos
que elaboran los equipos mixtos de alumnos. (en la
demanda se determinardn las necesidades del
consumidor, bienes de su preferencia, precios, calidad;
mientras que en la oferta se determina tipo de
empresa, factores de la produccién, determinacidn de
cantidad maxima a producir actual y en varios
periodos; ademas de establecer costos y tipo de
mercado).

Elaborar una presentacion para revisar las Teorias que
explican el comportamiento del consumidor y
determinar qué es un presupuesto y cémo se puede
administrar.

Presentar problemas en los que el alumnado tenga que
administrar un presupuesto y plantear alternativas
mediante el uso de tablas y gréficas.

Contestar evaluacién diagnédstica con base en las ideas,
preconcepciones, experiencias vividas o de interés general
de los temas a desarrollar.

Proporcionar su punto de vista de forma oral sobre los
desemperfios y el aprendizaje que espera lograr al finalizar
el curso. Resaltar la importancia de llevar a cabo un plan
de negocios que le permita mejorar su calidad de vida.

Identificar los pasos importantes para realizar un estudio;
analizar y comentarlo durante la clase a fin de
retroalimentar  la  informacién  para  elaborarlo
correctamente y visualizar su aplicacién en situaciones de
la vida cotidiana. Elaborar en equipos mixtos un
organizador grifico que describa los pasos a seguir para el
estudio de mercado y su plan de negocio.

Analizar y discutir en equipos mixtos las diferentes
situaciones en las que ha sido consumidor, para establecer
sus necesidades y reconocer cémo administra su
presupuesto en la vida cotidiana.

Resolver en equipos mixtos los problemas de presupuesto
determinando posibles alternativas, representarlos en
tablas y gréficas; argumentar la importancia que tiene el
proceso para obtener resultados correctos.

Integrar al portafolio de evidencias.

Registro anecdético.

Lista de cotejo para evaluar el organizador gréfico.

Registro anecdético.

Lista de cotejo para coevaluar la actividad.
(Integrar tablas y gréficas al portafolio de evidencias).

DGB/DCA/201 1
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Orientar al alumnado para realizar un andlisis de
campo en el que observen su comunidad e identifiquen
las necesidades de los consumidores, solicitar un
reporte escrito para comentar los resultados obtenidos
durante la clase.

Organizar al grupo en equipos para llevar a cabo el
estudio de mercado y presupuesto del plan de
negocios, enfatizando su importancia en el entorno
socioeconémico actual.

Elaborar una presentaciéon para explicar las
caracteristicas de una empresa en la que mencione los
tipos y factores de produccidn. Solicitar un reporte en
el que expliquen el tipo de negocio a establecer en la
comunidad.

Organizar una presentacion donde explique los tipos y
determinacién de los costos de produccién (costo fijo,
costo variable, costo total, costos unitarios y costos
marginales). Presentar problemas para que determinen
los costos de produccién y solicitar un reporte escrito
por equipo. Por otra parte, solicitar los costos del plan
de negocios del proyecto a desarrollar durante el
bloque.

Orientar al alumnado en la blsqueda en diferentes
fuentes bibliograficas y electrénicas sobre la Teoria de
la demanda, la oferta y el equilibrio; solicitar
elaboracién de cuadro comparativo en equipos mixtos
sobre el estudio de oferta y demanda, mismo que se
integrard al plan de negocios, organizar discusion.

Enlistar las necesidades detectadas en su comunidad y
elaborar un reporte en el que mencionen propuestas para
cubrir dichas necesidades; exponerlas a fin de
concientizarse sobre la importancia que tienen para su
comunidad. Comentar ante el grupo y retroalimentar los
trabajos realizados para elaborar una propuesta grupal.

Integrar equipos de trabajo para proponer el
emprendimiento de un negocio, tomando como base el
estudio de mercado y presupuesto del plan de negocios y
las necesidades del consumidor. Exponer cada trabajo para
retroalimentarlos.

Elaborar en equipos mixtos la descripcién del tipo de
empresa 0 negocio que les gustaria formar, considerar los
factores productivos con los que cuenta la comunidad,
presentar un reporte escrito por equipo y exponerlo
mediante una presentacion haciendo uso de las TIC's ante
el grupo, retroalimentar los trabajos en plenaria.

Resolver en equipos mixtos los ejercicios planteados,
ademas determinar los costos de produccién de su plan de
negocios en clase. Cada equipo debe argumentar el analisis
que realiz6 sobre los costos de produccion en su plan de
negocio para su puesta en practica. Entregarlo por escrito.

Sintetizar la informacién obtenida y elaborar un cuadro
comparativo de los elementos de la demanda, oferta y
equilibrio; en equipos discutir su utilidad e importancia
para elaborar un estudio de mercado.

Guia de observacion para evaluar la exposicién.
(Integrar los trabajos al portafolio de evidencias).

Ribrica para evaluar la exposicién y los contenidos
abordados.

Guia de observacién para evaluar el trabajo en equipo.
Ribrica para evaluar el reporte.

Integrar la descripcion del tipo de empresa al
portafolio de evidencias.

Lista de cotejo para evaluar el escrito de costos de

produccién de su plan de negocios.

Ribrica para evaluar el cuadro comparativo.
Registro anecdédtico para evaluar el trabajo en equipo.
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Elaborar una presentacion mediante el uso de las TIC's
y explicar la utilidad del estudio de la elasticidad para
identificar los distintos tipos de bienes que se pueden
producir. Orientar al alumnado en la elaboracién de
una descripcién detallada de los bienes y servicios que,
basados en la elasticidad, ofertard acorde a su plan de
negocios.

Orientar al grupo para que lleve a cabo wuna
investigaciéon en diferentes fuentes bibliograficas y
paginas electrénicas confiables sobre los tipos de
mercado  (competencia perfecta e imperfecta).
Presentar ejemplos de marcas y sus mercados,
haciendo uso de organizadores graficos.

Solicitar y orientar al alumnado en la integracién de
los reportes que se realizaron durante el bloque, de la
siguiente manera:

a) Estudio de mercado:

— Descripcién  de la  demanda (tipo de
consumidor, necesidades a satisfacer, cantidad
de poblacién, gustos y preferencias, precio y
calidad entre otros).

— Descripcién de la oferta (tipo de empresa,
factores de la produccion a utilizar,
determinacion de la cantidad maxima a
producir, presente y en periodos posteriores,
tipo de bien a producir tomando en cuenta el
anélisis de la elasticidad y tipo de mercado).

b) Elaboracién de presupuesto:

— Determinacién de costos fijos, wvariables,
totales, unitarios y marginales.

— Determinacién del precio del producto y la
ganancia.

Elaborar en equipos mixtos la descripcién de los bienes o
servicios que, basados en la elasticidad ofertard; realizar
l[dminas de trabajo y exponerlas para presentar el estudio
de oferta y demanda que se integrard a su plan de
negocios.

Elaborar un organizador gréfico, donde ilustra el tipo de
mercado en el que se encuentra el bien o servicio a
producir, para integrar posteriormente a su plan de
negocios, argumentar su postura sobre el mismo.

Integrar en un reporte escrito todos los elementos
solicitados durante el bloque, para poder visualizar de
forma global el estudio de mercado y presupuesto del plan
de negocios, ademds se deberd determinar su factibilidad
y pertinencia para su puesta en practica dentro de su
regién, comunidad o localidad.

Lista de cotejo para evaluar las laminas.

Ribrica para evaluar el organizador gréfico.

Rubrica para evaluar el reporte escrito.

DGB/DCA/201 1
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Solicitar que expongan el plan de negocios mediante la Elaborar exposicion oral del plan de negocios, a través de Guia de observacion para evaluar la exposicion.
utilizacién de algin medio tecnolégico. un recurso tecnoldgico ante el grupo, para intercambiar

puntos de vista y reflexionar sobre la pertinencia de cada

proyecto.

Para el desarrollo de competencias genéricas y disciplinares extendidas en este bloque de aprendizaje, el o la docente:
Se conduce como un lider de grupo, que guia y orienta a los estudiantes para el estudio de mercado y presupuesto de un plan de negocios.
Verifica la pertinencia del estudio de mercado y presupuesto del plan de negocios.
Promueve y orienta en la identificacién de las necesidades de los consumidores de la comunidad.
Promueve el uso de las tecnologias de la informacidn para la obtencién de informacién y presentacién del reporte escrito.
Promueve el trabajo en equipo y fomenta el respeto y tolerancia a la diversidad de opiniones entre los estudiantes.

Integra portafolio de evidencias.

Presentaciones en PowerPoint.
Laminas y Textos.

Lecturas seleccionadas.
Bibliografia y Diccionario.
Revistas de Economia.

Paginas web.

BASICA:
Graue, A. (2009). Fundamentos de Economia. México: Pearson.
Méndez, M. et. al. (2009). Economia 1 y 2. México: Nueva Imagen. Coleccién Innovacién Educativa.

Méndez, M. (2006). Fundamentos de Economia. México: McGraw-Hill.
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COMPLEMENTARIA:
Pindyckk, R. (2009). Microeconomia (7° ed.). Prentice Hall.
Nicholson, W. (2004). Teoria Microeconémica. Principios Bésicos y Ampliaciones. Paraninfo.

Garcia, C. (2009). Microeconomia para su Aplicacion a la Empresa. México. Trillas.

ELECTRONICA:

http://www.contactopyme.gob.mx/guiasempresariales/

http://www.promonegocios.net/mercado/estudios-mercado.html

http://www.econlink.com.ar/teoria-del-consumidor

http://www.finanzaspracticas.com.mx/323908-Teoria-de-la-utilidad.note.aspx

http://www.zonaeconomica.com/teoria-utilidad-demanda

http://www.auladeeconomia.com/micro-material3.htm

http://www.mitecnologico.com/Main/TeoriaPreferenciasDelConsumidor

http://www.aulafacil.com/Microeconomia/Lecciones/Lecc-5.htm

http://www.economiavisual.com/html/Micro/Curva%2o0de%20indiferencia.htm

http://www.econlink.com.ar/funcion-produccion

http://www.aulafacil.com/Macro/Lecc-24-macro.htm

http://www.youtube.com/watch?v=cgJ1QojwyQA

http://www.auladeeconomia.com/micro-materials.htm

http://www.infomipyme.com/Docs/GT/Offline/inicioempresa/plandenegocio.htm

http://www.peoi.org/Courses/Coursessp/mic/mic3.html

http://www.peoi.org/Courses/Coursessp/D-ec/mic/mic8/mici.html

http://www.auladeeconomia.com/micro-ejerciciosresueltos4.htm

http://www.aulafacil.com/cursosenviados/cursomicroeconomia/Lecc-3.htm

http://www.auladeeconomia.com/micro-material2b.htm
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