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NO. DE NO. DE TIPO DE TIPO DE
EJE CURRICULAR CONTENIDOS PROCEDIMENTALES Y CONCEPTUALES RELEVANCIA ESPECIFICACIONES ITEMS ITEMS EVALUACION
UNIDAD 1 ANTECEDENTES Y CONCEPTOS DE MERCADOTECNIA 6 6
¢.1.1. Deflmcmn de C.1.1. Definicién de mercadotecnia. Esencial 1 1 0. M. Logro
mercadotecnia.
€.1.2. Origen y d.esarrollo C.1.2. Origen y desarrollo de la mercadotecnia. Importante 2 2 0. M. Logro
de la mercadotecnia.
C.13. 1 rtancia de | . .
mpo. anca de fa C.1.3. Importancia de la mercadotecnia. Importante 1 1 0. M. Logro
mercadotecnia.
¢.14. Act|V|.c|ades de la C.1.4. Actividades de la mercadotecnia. Esencial 1 1 0. M. Logro
mercadotecnia.
C.16. leefenua entre | ¢ .1.6. Diferencia entre mercadotecnia y ventas. Esencial 1 1 0. M. Logro
mercadotecnia y ventas.
UNIDAD 2 EL MEDIO AMBIENTE DE LA MERCADOTECNIA 15 15
P.2.1. Identificacion de los criterios utilizados en las
empresas para la determinacién de la mezcla de los Esencial 1 1 0. M. Logro
productos.
P.2.2. Id.entlflcauo.n de las caracteristicas de cada uno Esencial ) ) 0. M. Logro
de los diferentes tipos de mercado.
!3.2.3. Identlflcauor? de los diferentes motivos que Esencial ) ) 0. M. Logro
impulsan al consumidor a la compra.
C.2.1. El medio a.mble.nte C.2.1. El medio ambiente de la mercadotecnia: micro
de la mercadotecnia: micro Importante 3 3 0. M. Logro
y macro.
y macro.
C 2.2. El mercado. C 2.2. El mercado. Esencial 1 1 0. M. Logro
C.2.3. Tipos de mercado. C.2.3. Tipos de mercado. Importante 1 1 0. M. Logro
C.2.4. Segmentacion de C.2.4. Segmentacién de mercado. Importante 2 2 0. M. Logro
mercado.
C.2.5. Psicologia del | C.2.5.2. Proceso de compra. Esencial 2 2 0. M. Logro
consumidor. C.2.5.3. Modelos de comportamiento del consumidor. Esencial 1 1 0. M. Logro
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UNIDAD 3 LA MEZCLA DE MERCADOTECNIA 15 15
P.3.1. Representacion grafica del ciclo de vida de un Esencial 1 1 o0 M. Logro
producto en el mercado.
P.3.2. Determinacién del preuo de Yenta de un Esencial 1 1 0. M. Logro
producto, de acuerdo a los diferentes métodos.
C.3.1.1. Definicidn. Esencial 1 1 0. M. Logro
C.3.1.3. Ciclo de vida. Esencial 1 1 0. M. Logro
C.3.1. Producto.
roducto C.3.1.4. Lineas. Importante 1 1 0. M. Logro
C.3.1.5. Clasificacion. Importante 1 1 0. M. Logro
C.3.2.3. Politicas. Importante 1 1 0. M. Logro
.3.2.Precio.
C.3.2.Precio C.3.2.4. Fijacion. Esencial 1 1 0. M. Logro
. C.3.3.2. Importancia. Importante 1 1 0. M. Logro
C.3.3. Distribucidn.
istribua C.3.3.3. Canales de distribucion. Esencial 1 1 0. M. Logro
C.3.4. Promocién y | C.3.4.1. Definicién. Esencial 2 2 0. M. Logro
publicidad. C.3.4.3. Medios. Esencial 2 2 0. M. Logro
C.3.5. Servicio. C.3.5.1. Definicion. Esencial 1 1 0. M. Logro
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION DE
UNIDAD 4 MERCADOS 7 7
P.4:2. Realizacion de una investigacion de mercados, Esencial 3 3 0 M. Logro
aplicando correctamente todos los pasos.
C.4.1. Concepto de Ia . L .
. . C.4.1. Concepto de la investigacion de mercados. Esencial 1 1 0. M. Logro
investigacion de mercados.
C.4.2. jeti | o . L
. . f'.)’bje vos de la C.4.2. Objetivos de la investigacidon de mercados. Importante 1 1 0. M. Logro
investigacion de mercados.
c43. | rtancia de | . . S .
. . m.p’o ancia de 1a C.4.3. Importancia de la investigacidn de mercados. Esencial 1 1 0. M. Logro
investigacion de mercados.
C.4.4. Pasos para la o, . L
o C.4.4. Pasos para la realizacion de la investigacidn de
realizacion de la Importante 1 1 0. M. Logro
. L mercados.
investigacion de mercados.
TOTALES 43 43
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